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Cele przedmiotu:

Celem nauczania przedmiotu jest poznanie istoty marketingu, jego miejsca i roli w
zarzadzaniu przedsiebiorstwem oraz sposobu my$lenia marketingowego. Student
otrzyma wiedze o technikach i narzedziach oddzialywania na rynek, co przygotuje
go do dokonywania wyboru koncepcji konkurencyjnego zachowania sie na rynku
oraz zbuduje $wiadomo$é¢ ksztaltowania wizerunku firmy jako wartosci rynko-
wej. Przedmiot ma na celu ksztaltowanie aktywnej postawy na rynku w zakresie
marketingowego planowania i realizacji przedsiewziec.
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Symbol
efektow
ksztalce-
nia dla
modutu
(EK)

Opis efektow ksztalcenia

Odniesienie efektéw dla modulu do:

efektow kierunkowych

kompetencji
inzynierskich (InzA)

efektow prowadzacych d

uzyskania

efektow dla obszaru
rolniczych
technicznych
spotlecznych

nauk

(R),
(T) i
(S)

WIEDZA

MAR_W1

Student ma wiedze o istocie i koncepcji marketingu,
planowania marketingowego - niezbedna do rozumie-
nia koniecznosci budowania pozycji konkurencyjnej
przedsiebiorstwa na rynku. Ma wiedze na temat ty-
powych metod badari marketingowych, przydatnych
narzedzi marketingowych, zna zrédta i techniki pozy-
skiwania potrzebnych informacji.

71_W18
71_W25

InzA _WO0B

S1A_ W06
RIA_ W02

UMIEJETNOSCI

MAR_Ul

Student posiada umiejetno$é¢ marketingowego mysle-
nia, potrafi identyfikowa¢ rozne rodzaje innowacji i
dostrzega ich warto$¢ w budowaniu przewagi konku-
rencyjnej na rynku.

71_U07

RIA UO05

MAR_ U2

Student umie budowaé¢ plan marketingowy korzysta-
jac z typowych narzedzi, metod i zZrodel informacji
w danym otoczeniu rynkowym, ze szczegblna uwaga
zwrocong na roézne rodzaje innowacji.

71_U10

SIA UO04

KOMPETENCJE SPOLECZNE

MAR_K1

Student buduje przekonanie o koniecznosci wspol-
pracy w celu wypracowania konkurencyjnej pozycji
przedsiebiorstwa na rynku. Poprzez prace w zespo-
le zadaniowym docenia warto$¢ wspolpracy i realnie
ocenia wlasne mozliwosci podejmowania roznych roél
w zespole.

71_K03

S1A_K02
RIA_ K02

MAR K2

Student ma przekonanie o stusznosci marketingowe-
go planowania i realizacji przedsiewzieé¢ oraz dostrze-
ga konieczno$é okreslania priorytetéw w dziatalnosci
(okreslania celow zaréwno strategicznych jak i opera-

cyjnych).

71 K04

InzA KO3

S1A K03
RIA_ K03
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Istota marketingu. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa.
Narzedzia marketingu: produkt, dystrybucja, cena, pro-
MAR_W1 mocja. Segmentacja rynku. Strategie marketingowe. Ana-
MAR K1 | 1098 Deamentaca ryniu. Straics gowe. W | 6.00 | 6.00 302 | 707
- liza potrzeb i zachowan nabywcoéw - wewnetrzne uwarun-
MAR_ K2 . o . .
- kowania procesu zakupu. Wptyw czynnikéw socjologicz-
nych i kulturowych na decyzje konsumenta.
Kontekst planowania marketingowego. Audyt marketin-
MAR_K1 | gowy. Analizy niezbedne do opracowania planu marketin-
MAR_ K2 | gowego. Planowanie strategiczne i taktyczno-operacyjne. | W 9.00 | 9.00 302 707
MAR_ W1 | Wdrozenia planu marketingowego oraz powiazanie go z
innymi dzialaniami firmy.
Suma godzin: 15.00 15.00 — —
Planowanie marketingowe w firmie. Jak opracowaé¢ audyt
marketingowy. Analizy niezbedne do opracowania pla-
nu marketingowego: -jak przygotowaé analize strategicz-
ng firmy -jak przeprowadzié¢ analize rynku. Przygotowa-
MAR_Ul | nie planu strategicznego i taktyczno-operacyjnego: -jak
MAR_U2 | opracowaé strategic marketingows i wyznaczy¢ cele stra- 202
MAR_ K1 | tegiczne -jak przygotowaé segmentacje, pozycjonowanie i cP 15.001 30.00 601 721
MAR_K2 | strategie konkurencji -jak przygotowaé¢ plan marketingu
mix. Przygotowanie do wdrozenia planu marketingowego
oraz powiazanie go z innymi dziataniami firmy: -jak przy-
gotowaé¢ wdrozenie i kontrole planu -jak powiazaé plan
marketingowy z innymi planami w firmie.
Suma godzin: 15.00 30.00 — —
4 STATYSTYKA MODULU — PRZEDMIOTU
. . . Liczba go-
Liczba godzin nakladu pracy studenta i punkty ECTS dzin ECTS
Liczba godzin (punktow ECTS) - zakres obowiazkowy 0 0
Liczba godzin (punktow ECTS) - zakres do wyboru 0 0
Laczna liczba godzin (punktow ECTS), ktora student uzyskuje poprzez bezpo-
. . . S 0 0
$redni kontakt z nauczycielem akademickim
Laczna liczba godzin (punktow ECTS), ktora student uzyskuje na zajeciach prak- 0 0
tycznych np. laboratoryjne, projektowe, terenowe, warsztaty
Przewidywany naktad pracy wlasnej (bez udzialu prowadzacego lub z udziatem 0 0
w ramach konsultacji) konieczny do realizacji zadan programowych przedmiotu
Liczba godzin (punktow ECTS) - obszar ksztalcenia w obszarze nauk rolniczych, 0 0
lesnych i weterynaryjnych
Liczba godzin (punktow ECTS) - obszar ksztalcenia w obszarze nauk technicz- 0 0
nych




’ Liczba godzin (punktow ECTS) - obszar ksztalcenia w obszarze nauk spolecznych ‘ 0 ‘ 0

KRYTERIA OCENY

EFEKT KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU —

NA OCENE 2.0
Student ma staba wiedze o istocie i koncepcji marketingu, planowania marketingowego
- niezbedng do rozumienia koniecznosci budowania pozycji konkurencyjnej przedsie-
NA OCENE 3.0 biorstwa na rynku. Ma wiedze na temat wybranych metod badan marketingowych,
przydatnych narzedzi marketingowych, zna przyktadowe zrédlo i technike pozyskiwa-
nia potrzebnych informacji.
NA OCENE 3.5
Student ma wiedze o istocie i koncepcji marketingu, planowania marketingowego -
niezbedna do rozumienia koniecznosci budowania pozycji konkurencyjnej przedsiebior-
NA OCENE 4.0 stwa na rynku. Ma wiedze na temat kilku typowych metod badai marketingowych,
dwoch przydatnych narzedzi marketingowych, zna trzy zrodla i techniki pozyskiwania
potrzebnych informacji.
NA OCENE 4.5
Student ma szeroka wiedze o istocie i koncepcji marketingu, planowania marketingo-
wego - niezbedna do rozumienia koniecznosci budowania pozycji konkurencyjnej przed-
NA OCENE 5.0 siebiorstwa na rynku. Ma wiedze na temat typowych metod badan marketingowych,
przydatnych narzedzi marketingowych, zna zrédtla i techniki pozyskiwania potrzebnych
informacji.
EFEKT KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU —
NA OCENE 2.0
Student zaczyna rozwija¢ umiejetno$¢ marketingowego myslenia, potrafi wymienié kil-
NA OCENE 3.0 ka rodzajow innowacji i dostrzega ich role w budowaniu przewagi konkurencyjnej na
rynku.
NA OCENE 3.5
Student rozwija umiejetnos¢é marketingowego myslenia, potrafi identyfikowaé rozne ro-
NA OCENE 4.0 dzaje innowacji i dostrzega ich wartosé w budowaniu przewagi konkurencyjnej na ryn-
ku.
NA OCENE 4.5
Student posiada umiejetnos¢ marketingowego myslenia, potrafi identyfikowaé¢ rozne
NA OCENE 5.0 rodzaje innowacji i dostrzega ich warto§é w budowaniu przewagi konkurencyjnej na
rynku. Chetnie podejmuje dyskusje pozytywnie oddzialujac na grupe.
EFEKT KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU —
NA OCENE 2.0
Student umie budowaé elementy planu marketingowego korzystajac z typowych narze-
NA OCENE 3.0 . - . .. .
dzi, metod i Zrédet informacji w danym otoczeniu rynkowym.
NA OCENE 3.5
Student umie budowaé¢ plan marketingowy korzystajac z typowych narzedzi, metod
NA OCENE 4.0 i zrodet informacji w danym otoczeniu rynkowym, ze szczegblna uwaga zwrdcona na
rézne rodzaje innowacji.
NA OCENE 4.5
Student umie budowaé i interpretowaé¢ plan marketingowy korzystajac z typowych
NA OCENE 5.0 narzedzi, metod i Zrédet informacji w danym otoczeniu rynkowym, ze szczegolng uwaga
zwrocona na roézne rodzaje innowacji.
EFEKT KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU —
NA OCENE 2.0




Student buduje przekonanie o koniecznosci wspotpracy w celu wypracowania konku-
rencyjnej pozycji przedsiebiorstwa na rynku. Poprzez prace w zespole zadaniowym

NA OCENE 3.0 . . , . . . e . . .
docenia warto§¢ wspoélpracy i realnie ocenia wlasne mozliwosci podejmowania roznych
r0l w zespole. Nie wykazuje si¢ aktywnoscia w dzieleniu sie pogladami.

NA OCENE 3.5
Student buduje przekonanie o koniecznosci wspolpracy w celu wypracowania konku-

NA OCENE 4.0 rencyjnej pozycji przedsiebiorstwa na rynku. Poprzez prace w zespole zadaniowym
docenia warto$¢ wspolpracy i realnie ocenia wlasne mozliwosci podejmowania roznych
rél w zespole.

NA OCENE 4.5
Student buduje przekonanie o koniecznosci wspoltpracy w celu wypracowania konku-

NA OCENE 5.0 rencyj.nej pozycji przedsi(—;bi(-)rstwa.na rypku. Poprzez.prace.w zespole za.dani(?wym
docenia warto$é wspolpracy i realnie ocenia wtasne mozliwosci podejmowania roznych
rél w zespole. Jest aktywny i pozytywnie oddziatuje na proce uczenia sie w grupie.

EFEKT KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU —

NA OCENE 2.0
Student buduje przekonanie o shusznosci marketingowego planowania i realizacji przed-

NA OCENE 3.0 siewzie¢ oraz okreslania priorytetow w dziatalnosci (okrelania celow zaréwno strate-
gicznych jak i operacyjnych).

NA OCENE 3.5
Student ma przekonanie o stuszno$ci marketingowego planowania i realizacji przed-

NA OCENE 4.0 siewzie¢ oraz dostrzega koniecznosé okreslania priorytetow w dzialalnosci (okreslania
celow zarowno strategicznych jak i operacyjnych).

NA OCENE 4.5
Student ma przekonanie o stuszno$ci marketingowego planowania i realizacji przed-

NA OCENE 5.0 siewzie¢ oraz dostrzega koniecznosé okreslania priorytetow w dzialalnosci (okreslania

celow zarowno strategicznych jak i operacyjnych). Aktywnie uczestniczy w zajeciach,
budujac przekonanie w grupie o stusznosci celowego dziatania.




SYMBOLE ZASTOSOWANE W KARCIE PRZEDMIOTU

Formy zajec
Korespondujg z metodami dydaktycznymi (dyskusja, projekt, doswiadczenie/eksperyment /wykonanie
czynnosci, rozwiazazywanie problemu, studium przeypadku, analiza i ocena tekstéw zréodtowych

1 wyktad

11 éwiczenia audytoryjne
21 ¢wiczenia projektowe
22 ¢wiczenia laboratoryjne
23 warsztaty

24 ¢éwiczenia terenowe

31 ¢wiczenia seminaryjne

32 seminarium dyplomowe
33 konserwatorium

...,1 eLL — zajecia e-learning
34 lektorat

35 wychowanie fizyczne

Oceny formujace (Of)

101 sprawdzian wiedzy

201 sprawdzian umiejetnosci: wykonania zadania
obliczeniowego, analitycznego, czynnosci,
wypracowania decyzji

202 zaliczenie projektu (indywidualne, grupowe)

203 zaliczenie raportu/sprawozdania z prac
laboratoryjnych /éwiczen praktycznych (indywidualne,
grupowe)

301 ocena prezentacji ustnej, umiejetnosci wypowiedzi
ustnej, udzielania instruktazu

302 ocena zaangazowania w dyskusji, umiejetnosci

podsumowania warto$ciowania

403 zaliczenie/ocena pracy pisemnej, recenzji, eseju
501 zaliczenie dziennika praktyk

601 ocena umiejetnosci pelnienia natozonej funkeji

w zespole

Ocena podsumowujaca (Of)

701 egzamin (zaliczenie konicowe) pisemny
ograniczony czasowo

707 test jednokrotnego wyboru

703 test wielokrotnego wyboru

711 rozwigzanie zadania problemowego, analiza
przypadku

721 demonstracja praktycznych umiejetnosci

731 egzamin ustny (zaliczenie koricowe ustne)
...,1 z dostepem do podrecznikow

...,2 bez dostepu do podrecznikow

741 praca dyplomowa




